
社交媒体分享学术论文的
影响力计量分析

王贤文

大连理工大学 科学学与科技管理研究所

WISE实验室

2018年11月

“浮现中的数字学术：社交媒体与学术传播”武汉大学专题研讨会



2

• 每年有将近2000万条社交媒体内容在讨论学术

社交媒体已经成为重要的学术交流平台
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社交媒体对学术论文的讨论

• 讨论学术内容的社交媒体账号主体

• 学术期刊

• 论文作者、科学家同行

• 科学记者

• 社会公众
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• 许多科学家积极参与社交媒体，宣传论文、传播学术观点

科学家参与社交媒体
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• Twitter上科学家的学科统计

Ke, Q., Ahn, Y. Y., & Sugimoto, C. R. (2017). A systematic identification and analysis of 

scientists on Twitter. PloS one, 12(4), e0175368.

科学家参与社交媒体

学科 用户

1 历史学 3586

2 心理学 3579

3 物理学 2737

4 营养学 2510

5 政治科学 1441

6 计算机科学 1123

7 考古学 1100

8 生物学 1075

9 经济学 1044

10 社会学 1020
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• 科学家的Twitter关注网络

Ke, Q., Ahn, Y. Y., & Sugimoto, C. R. 

(2017). A systematic identification 

and analysis of scientists on 

Twitter. PloS one, 12(4), e0175368.

科学家参与社交媒体
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• 学术期刊对发表论文的推广

• 推广手段

• 传统方式：Email、RSS订阅

• 新兴方式：社交媒体推广

• 学术期刊在Twitter / Facebook等平台建立社交媒体账户，

分享知识、推广研究成果，包括自身发表的最新论文

学术期刊参与社交媒体
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学术期刊参与社交媒体
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Twitter

Facebook

学术期刊参与社交媒体
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• 越来越多的学术内容被越来越多的主体在社交媒体

中讨论，对这一现象的研究促生Al tmet r i cs

• 学术论文的热议能表征什么？热议意味着高被引吗？

植根于社交媒体的Altmetrics
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• 学术论文的热议不一定能带来高被引，那么它能

带来什么呢？

• 社会影响

• 社会公众

• 科学家同行

• 社交网络分享的内容，人们会真的点进去看吗？

• 出于礼貌只赞不看？

• 出于人情只转不看？

植根于社交媒体的Altmetrics
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• 2016年Al tmet r i c得分最高论文来自于：

• 美国总统奥巴马

社交媒体已经成为重要的学术导引工具
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• 美国总统奥巴马论文的Tw i t t e r转发与论文点击

社交媒体转发附上全文链接的
许多短网址

其中一个短网址的点击情况

社交媒体已经成为重要的学术导引工具
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• 总量层面：社交媒体的学术导流增速迅猛（基于全部学术论文）

社交媒体已经成为重要的学术导引工具
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社交媒体已经成为重要的学术导引工具

• 总量层面：Facebook和Twitter是两个最大的导引来源
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• 单篇论文层面：社交媒体的学术导流

占比 12% +

Wang, X.*, Fang, Z., & Guo, X. (2016). Tracking the digital footprints to scholarly articles from 

social media. Scientometrics, 109(2), 1365-1376.

社交媒体已经成为重要的学术导引工具

• 社交媒体对学术论文的关注热情，

来得快也去得快
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• 散点图：来自社交媒体的读者数与全部读者数

• 二者呈正相关关系

Wang, X.*, Wang, C., Li, Q., & Guo, X. (2017). Social media attention increases article visits: An 

investigation on article-level referral data of PeerJ. Frontiers in Research Metrics and Analytics, 

10.3389/frma.2017.00011

社交媒体已经成为重要的学术导引工具
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• 散点图：Facebook分享与Twitter转推

Wang, X.*, Wang, C., Li, Q., & Guo, X. (2017). Social media attention increases article visits: An 

investigation on article-level referral data of PeerJ. Frontiers in Research Metrics and Analytics, 

10.3389/frma.2017.00011

社交媒体已经成为重要的学术导引工具

• 散点图：Facebook/Twitter转发

与导引的读者数
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• 论文受到的社交媒体关注主要集中在

论文发表的一周以内

Wang, X.*, Wang, C., Li, Q., & Guo, X. (2017). Social media attention increases article visits: An 

investigation on article-level referral data of PeerJ. Frontiers in Research Metrics and Analytics, 

10.3389/frma.2017.00011

社交媒体已经成为重要的学术导引工具
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• 研究对象

• Cell《细胞》：生命科学领域的权威国际期刊

• Cell期刊会同时在Twitter和Facebook推广最新发表的学术论文

• 两个平台发布相同的内容，配以相同的图片

Twitter Facebook

学术期刊层面的社交媒体推广
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• 研究对象

• Cell在2016-2018年的Po文，包括Twitter和Facebook

• Po文的社交媒体用户参与数据（点赞、转发）

• Bitly短链接的点击数据，https://bitly.com/2AWymum+

学术期刊层面的社交媒体推广

Twitter Bitly.comFacebook

http://bit.ly/2AWymum+
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• 描述性统计：社交媒体参与

期刊层面的社交媒体推广

• 数据的偏态分布

• 大部分数据分布在横轴
左边

• 大部分内容得到的关注
分布在一个小的区间

• 只有少部分内容得到很
大关注

Cui, Y., Wang, X., Xu, S., Hu, Z., & Zhang, C. (2018, September). Evaluating the influence of social 

media exposure of scholarly articles: Perspectives of social media engagement and click metrics. 

In 23rd International Conference on Science and Technology Indicators (STI 2018), September 12-14, 

2018, Leiden, The Netherlands. Centre for Science and Technology Studies (CWTS).
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• 描述性统计：社交媒体参与

心情 转发 评论 点击

中位数 106 44 2 159

最大值 793 398 36 2113

最小值 13 3 0 18

模数值 113 50 0 156

标准差 115 57 4 249

点赞 转推 评论 点击

中位数 26 17.5 0 74

最大值 458 294 3 1251

最小值 2 2 0 0

模数值 20 10 0 55

标准差 47 30 0.58 132

Facebook

Twitter

期刊在Facebook上的社交媒体宣传，

能取得比Twitter更好的效果

学术期刊层面的社交媒体推广
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• 点击者地理分布的相关性

美国
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Twitter

• Twitter转推用户多的国家，Facebook分享得也多

学术期刊层面的社交媒体推广

Cui, Y., Wang, X., Xu, S., Hu, Z., & Zhang, C. (2018, September). Evaluating the influence of social 

media exposure of scholarly articles: Perspectives of social media engagement and click metrics. 

In 23rd International Conference on Science and Technology Indicators (STI 2018), September 12-14, 

2018, Leiden, The Netherlands. Centre for Science and Technology Studies (CWTS).
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• Twi t ter与Facebook用户的交叉对比

• 同一论文的Retweet和Facebook share用户的交叉对比

• 验证是否同一用户既在Twitter转推，又在Facebook转发

• 检验Twitter与Facebook的影响是否存在重叠？

• 抑或Twitter的点赞与click都只是Facebook的子集？

• 仅有不到5 %的用户重叠

• 说明在 T w i t t e r和 F a c e b o o k两个平台上，社交媒体

宣传影响的是不同的用户群体

学术期刊层面的社交媒体推广

Cui, Y., Wang, X., Xu, S., Hu, Z., & Zhang, C. (2018, September). Evaluating the influence of social 

media exposure of scholarly articles: Perspectives of social media engagement and click metrics. 

In 23rd International Conference on Science and Technology Indicators (STI 2018), September 12-14, 

2018, Leiden, The Netherlands. Centre for Science and Technology Studies (CWTS).
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• 回归分析

Regression analysis of Facebook

Regression analysis of Twitter

学术期刊层面的社交媒体推广

log 𝑌 = 𝛽0 + σ𝑗=1
𝑝

𝛽𝑗log(𝑋𝑗)

Coefficients Exp Std. Error t value P (>|t|)

Intercept 1.482*** 4.402 0.296 5.000 1.5e-06

Log(Reactions) 0.498*** 1.646 0.138 3.613 0.00049

Log(Shares) 0.346*** 1.414 0.115 3.024 0.003

Coefficients Exp Std. Error t value P (>|t|)

Intercept 2.156*** 8.634 0.172 12.538 <2e-16

Log(Likes) 0.265** 1.303 0.108 2.450 0.015

Log(Retweets) 0.448*** 1.566 0.109 4.118 6.17e-05

Cui, Y., Wang, X., Xu, S., Hu, Z., & Zhang, C. (2018, September). Evaluating the influence of social media exposure of 

scholarly articles: Perspectives of social media engagement and click metrics. In 23rd International Conference on 

Science and Technology Indicators (STI 2018), September 12-14, 2018, Leiden, The Netherlands. Centre for Science 

and Technology Studies (CWTS).
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• 学术论文的社交媒体暴露会增加论文的点击数量

• Facebook平台的提升作用大于Twitter平台

• Altmetrics Attention Score的FB数据量很少

• Twitter和Facebook的受众地区存在较大的相关性

• Twitter和Facebook两个平台的受众不存在重叠，期刊在两个平台上的

社交媒体宣传影响的是不同的受众群体

• 两个平台的点赞和转发都会增加论文的点击

学术期刊层面的社交媒体推广

Cui, Y., Wang, X., Xu, S., Hu, Z., & Zhang, C. (2018, September). Evaluating the influence of social 

media exposure of scholarly articles: Perspectives of social media engagement and click metrics. 

In 23rd International Conference on Science and Technology Indicators (STI 2018), September 12-14, 

2018, Leiden, The Netherlands. Centre for Science and Technology Studies (CWTS).
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• 谁在论文的社交媒体传播中发挥最重要的作用？

• 学者、期刊、科学记者、公众？

• 不同期刊的社交媒体宣传策略，哪种更为有效？

• 期刊组团宣传(Springer、Elsevier)还是单打独斗（Nature）?

• 传播的系统动力学：阻断谣言的病毒式传播VS促进学术内容的传播

• 对中国的影响

• 日本、韩国、巴西、西班牙、俄罗斯都能登陆国际社交媒体平台，这些

国家的学者参与社交媒体的情况如何？

• ResearchGate、Mendeley没有访问障碍，中国学者的参与程度如何？

• 参与中国社交媒体的情况

• 微博、微信、科学网

• 中国学者对待社交媒体的态度？

• ……

一些思考的问题



谢 谢
请不吝指正

王贤文

大连理工大学 科学学与科技管理研究所

WIS E实验室

2 0 1 8年 1 1月


